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Der Tourismus 

in Hessen

Å immer wichtigerer Wertschöpfungs- und 

Beschäftigungsfaktor

Å in den letzten Jahren jeweils neue Gäste-

und Übernachtungsrekorde

Å Hessens Stªdte sind ĂWachstumstreiberñ 

ï80% des Wachstums der letzten 10 

Jahre

Å Hälfte der Ankünfte und mehr als ein 

Drittel der Übernachtungen in Region 

FRM

Å strukturstabilisierende Effekte für die 

ländlichen Räume Hessens

Å größter Anteil an Ankünften aus dem 

Ausland aller Bundesländer, positive aber 

national unterdurchschnittliche 

Entwicklung

Entwicklung des Tourismus 

in Hessen



Auswirkungen 

der Corona-

Pandemie

Å 92 Prozent weniger Gäste 

und 84 Prozent weniger 

Übernachtungen als im 

April 2019

Å Die Auslandsnachfrage 

nach Übernachtungen 

bricht zu 90 Prozent weg

Å Regelmäßige Infos im 

Tourismusnetzwerk 

Hessen



hessen-tourismus.de/de/hessen-hilft



Strategischer Marketingplan für den 

Tourismus in Hessen 2019 - 2024

ĂVision ist es, den Tourismus nachhaltig zu einem entscheidenden Motor der 

Wertschöpfung in Hessen auszubauen. Der Tourismus trägt damit spürbar zur 

Standort- und Lebensqualität für Hessens Städte und die ländlichen Räume bei.

Vision ist es, den Tourismus zu einem der führenden Wirtschafts- und 

Standortfaktoren für Hessen zu entwickeln ïzum Nutzen der Gäste, aber auch 

der Einwohner und Unternehmen im Land.ñ



Mission und strategische Wege

Gemeinsam mit allen Partnern im 

touristischen System in Hessen wird 

die touristische Marktbearbeitung so 

umgesetzt, dass es uns gelingt, ein 

homogenes, professionelles und 

attraktives Bild von Hessen als 

Reisedestination in unser Land selbst 

und nach außen zu tragen. Hierzu 

werden sieben strategische Wege 

verfolgt.



Weg 2: Verknüpfung des Tourismus in den 

Städten und im ländlichen Raum

Die Marktbearbeitung in den Themen ĂStªdtetourismusñ und ĂNatur-/Land-

tourismusñ wurde bisher wenig abgestimmt. K¿nftig wird der Tourismus in den 

Städten und im ländlichen Raum Hessens konsequent miteinander verknüpft. 

Vorteile:

Å höhere Wertschöpfung, ein attraktiveres Image und ein unverwechselbares 

Profil

Å höhere Effizienz des Marketings

Å höhere Standort- und Lebensqualität



Was ist neu? 10 Punkte.

Link zum Erklärvideo: 

https://www.hessen.tourismusnetzwerk.info/inhalte/strategischer-

marketingplan-fuer-hessen-2019-2024/

https://www.hessen.tourismusnetzwerk.info/inhalte/strategischer-marketingplan-fuer-hessen-2019-2024/


Hessen. Land. 

Tourismus.
Strategie für den Tourismus im 

ländlichen Raum in Hessen

Die Strategie für den Tourismus 

im ländlichen Raum ist eine 

Strategie für alle Akteurinnen und 

Akteure, die im Dialog 

miteinander stehen.

Das Herzstück der Strategie 

bilden die Ausführungen zu den 

Strategiefeldern:

Å Natur

Å Gesundheit

Å Regionalität

Å Neue Netzwerke



sommerinhessen.de 2020



Erste gemeinsame Marketing-Kooperation 

aller 16 Bundesländer in Koop. mit der DB


