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ERFA Stadt & Handel 2.0
Aufenthaltsqualitat und Stadtetourismus
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Der Tourismus

IN Hessen

Entwicklung des Tourismus
in Hessen
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immer wichtigerer Wertschopfungs- und
Beschaftigungsfaktor

in den letzten Jahren jeweils neue Géaste-
und Ubernachtungsrekorde

Hessens Stadte sind AW:
T 80% des Wachstums der letzten 10
Jahre

Halfte der Ankinfte und mehr als ein
Drittel der Ubernachtungen in Region
FRM

strukturstabilisierende Effekte fur die
landlichen Raume Hessens

grof3ter Anteil an Anklnften aus dem
Ausland aller Bundeslander, positive aber
national unterdurchschnittliche
Entwicklung
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Auswirkungen

der Corona-

Pandemie

A 92 Prozent weniger Géaste
und 84 Prozent weniger
Ubernachtungen als im
April 2019

A Die Auslandsnachfrage
nach Ubernachtungen
bricht zu 90 Prozent weg

A RegelmaRige Infos im
Tourismusnetzwerk
Hessen
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Ubernachtungen in Hessen 2019 und 2020
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hessen-tourismus.de/de/hessen-hilft

HESSEN MICE NET BROSCHUREN KALENDER

[HESSEN .3

100 LIEBLINGSORTE STARKE STADTE REGIONEN NATURERLEBNIS

DAS IST HESSEN

VON HESSEN, HELDEN UND HILFEN

Eine Region ware nichts ohne ihre Menschen. Sie sind es, die ihr durch
ihr Handeln eine Identitat geben. Hessen Tourismus blindelt hier
Angebote, unterstiitzenswerte Aktionen und Plattformen von Hessen
fur Hessen.

LEICHTE SPRACHE

STADTERLEBNIS
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WELLNESS

100 LIEBLINGSORTE DAS IST HESSEN

BAD NAUHEIM

Die Gesundheitsstadt

BAD NAUHEIM

Mit der Initiative "BadNauheimLiebe' bindelt
die Stadt in einem Onlineshop die Angebote
der lokalen Einzelhdndler, Gastronomen und
Dienstleister und bietet Kunden somit ein
Dreites Produkt-Sortiment in Zeiten der
aktuellen Krise

FULDA

In der Barockstadt Fulda und in der Rhen gibt
23 zahlreiche Onling Angebote,

Bitte unterstitzen Sie unsere Unternehmen |
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HESSEN MICE NET BROSCHUREN

STARKE STADTE REGIONEN

STADTE
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Wissenschaftsstad
d a srmstadt Marketing GmbH

DARMSTADT

Um auch von Zuhause aus in den Genuss der
Ausstellungen der Kanstlerkolonie um 1900
zu kommen, bietet Darmstadt die
MBglichkeit, mit der , Mathildenhthe
Darmstadt’-App auf eine virtuelle Zeitreise zu
gehen.
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HANAU

Auf dem Portal [HanauDaheim' der Stadt
Hanau gibt &3 zahireiche Angsbote zum
Mitmachen und Anschauen, zum Anhéren
und Genielen. HanauDaheim 15t ein digitaler
Lieferdienst fur Kunst, Kultur, Sport, Kulinarik
uvm,

Offenbach

NATURERLEBNIS
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STADTERLEBNIS WELLNESS

Tourismus+Congress GmbH
Frankfurtam Main

FRANKFURT

Auch von Zuhause kann eine Vielzahl an
Kutturellen Einrichtungen entdeckt werden.
Zahlreiche Museen und Kultureinrichtungen
bieten Angebote, wie virtuelle Rundginge,
Podcasts und Live-Streams

&

IKassel

KASSEL

Hier finden Sie sine Liste lokaler
Unternehmen, Kaufen Sie Gutscheine und
laszen Sie sich schéne Dings lisfern
Unterstitzen Sie dis Kasseler Unternshmen
und Menschen in der CoronaKrize.

U e




EEEEEE

% HessenAgentur

HA Hessen Agentur GmbH

Strategischer Marketingplan flr den

Tourismus In Hessen 2019 - 2024

AVi sion ist es, den Tourismus nachhal't
Wertschopfung in Hessen auszubauen. Der Tourismus tragt damit spurbar zur
Standort- und Lebensqualitat fiir Hessens Stadte und die landlichen Raume bei.

Vision ist es, den Tourismus zu einem der fuhrenden Wirtschafts- und
Standortfaktoren fur Hessen zu entwickeln T zum Nutzen der Géaste, aber auch
der Ei nwohner und Unternehmen i m Land.
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Mission und strategische Wege

Gemeinsam mit allen Partnern im
touristischen System in Hessen wird
die touristische Marktbearbeitung so
umgesetzt, dass es uns gelingt, ein
homogenes, professionelles und
attraktives Bild von Hessen als
Reisedestination in unser Land selbst
und nach aul3en zu tragen. Hierzu
werden sieben strategische Wege
verfolgt.

WEG 2:
Der Tourismus in den Stadten
und im [&ndlichen Raum
Hessens wird wertschopfend

und profilgebend verkniipft.
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Weg 2: Verknupfung des Tourismus in den

Stadten und im landlichen Raum

Die Marktbearbeitung in den Th-Aand-n ASt
touri smusin wurde bisher wenig abgestim
Stadten und im landlichen Raum Hessens konsequent miteinander verknupft.

Vorteile;

A hohere Wertschopfung, ein attraktiveres Image und ein unverwechselbares
Profil

A hohere Effizienz des Marketings
A hoehere Standort- und Lebensqualitét
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\Was i1st neu? 10 Punkte.

Link zum Erklarvideo:
https://www.hessen.tourismusnetzwerk.info/inhalte/strategischer-
marketingplan-fuer-hnessen-2019-2024/
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Hessen. Land.

Tourismus.

Strategie fir den Tourismus im
landlichen Raum in Hessen

Die Strategie fur den Tourismus
im landlichen Raum ist eine
Strategie fur alle Akteurinnen und
Akteure, die im Dialog
miteinander stehen.

Das Herzstiick der Strategie
bilden die Ausfiihrungen zu den
Strategiefeldern:

A Natur
A Gesundheit
A Regionalitat

A Neue Netzwerke
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Hessisches Ministerium fiir Umwelt, Klimaschutz, HESSEN
Landwirtschaft und Verbraucherschutz s

B

LAND.
TOURISMUS.

Strategie fiir den Tourismus im landlichen Raum in Hessen
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Erste gemeinsame Marketing-Kooperation

aller 16 Bundeslander in Koop. mit der DB
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